
Next-Gen campagnes met AI



Inhoud van het webinar

• Introductie, voorstellen

• De impact van AI op web traffic

• Hoe je AI direct kunt inzetten om campagnes te verbeteren

• Valkuilen bij het gebruik van AI

• Vragen



Even voorstellen



AI is een/mijn superpower



For Us For Users For Recipients

Personal Productivity

Process automa2on

Innova2on



De impact van AI op web-traffic



AI is een superpower – maar er zijn ook nadelen

“Studies melden click-drops tot ~80% wanneer 
AI-samenvattingen boven de reguliere zoekresultaten staan”



AI is een superpower – maar er zijn ook nadelen

De nieuwe Atlas-browser van OpenAI is volledig AI-first



Merk jij het effect van AI op het verkeer op de 
website?



Je verkeer is niet (meer) van jou…

Daarom moeten we terug naar de basis: 
directe relaties met lezers.



Hoe WIRED haar strategie aanpaste

WIRED heeft de realiteit onder ogen gezien: social en search zijn geen betrouwbare groeimotoren meer. 

In juli 2025 kondigde het merk een nieuw abonnementsmodel aan met een paar duidelijke pijlers:

1.Vijf wekelijkse, premium nieuwsbrieven geschreven door eigen journalisten (exclusief voor abonnees).

2.Bi-maandelijkse livestream AMAs met redacteuren: directe interactie, hogere betrokkenheid.

3.Community-functionaliteit (actieve commentaren) om binding te creëren buiten de platformen van Big Tech.

4.Audio-versies van artikelen voor leden – slim, want audio is een kanaal waar AI-scraping lastiger is en waar loyaliteit hoog is.

5.Verticale video’s en een eigen podcast (“Uncanny Valley”) om nieuwe doelgroepen te bereiken, maar binnen een eigen 

betaalmuur-/abonnementsecosysteem te converteren.



Nieuwsbrieven zijn terug van nooit weggeweest

De nieuwsbrief is dé manier om je publiek direct te bereiken. 
Betrouwbaar, voorspelbaar, meetbaar en helemaal van jou.



Maar dan moeten we het wel serieus nemen



Één voor allen of allen voor één?



Het probleem is content en data… 
toch?

Maar gelukkig… AI is een superpower!



“Gebruik jij AI bij het maken of verbeteren van 
nieuwsbrieven?”



Bron: https://reallygoodemails.com/school/inbox-evolution-2025-rge-email-trends



Kleine, praktische toepassingen die direct tijd besparen.

✉ Inspiratie voor subjectlines
→ Snel 10 varianten genereren ‘Schrijf 10 suggesties voor…’

✍ Doen van verbetersuggesties
→ Laat AI verbetersuggesties doen ‘Je bent een <doelgroep omschrijving>, maak vier mogelijke verbeteringen voor…’

🌐 Automatisch content genereren op basis van webtekst
→ Samenvatten van bestaande artikelen of blogposts voor e-mail ‘beschrijf de vier belangrijkste punten uit <> voor <doelgroep>’

💬 Herschrijven per doelgroep
→ Eén tekst, verschillende varianten (verschillende doelgroepen).

📅 Planning- en workflow-assistentie
→ AI maakt concept-planning op basis van frequentie en thema’s. ‘beschrijf 10 mogelijke thema’s voor <>’

Personal Productivity: AI als redactie assistent



Personal Productivity: AI als content partner

Je koppelt AI aan jouw processen en data

🧩 Project inrichten met instructies velden voor e-mail en instructies voor branding en tone-of-voice
→ Voor consistentie, branding en mogelijke output direct geschikt voor jouw verzendsysteem

🧠 AI-gedreven personalisatievoorstellen
→ “Lezers die dit klikten, lezen ook…”



Process automation: AI als geïntegreerde motor

AI werkt autonoom binnen jouw ecosysteem

🔄 Automatisch content verzamelen, cureren, inlezen als feed in ESP
→ AI selecteert artikelen uit CMS of RSS.

✍ Automatisch subject lines schrijven en testen
→ A/B-optimalisatie zonder handwerk.

🔗 Volledige koppeling met first-party data
→ AI personaliseert op basis van voorkeuren, gedrag en profiel.

🌐 Leadverrijking en kwalificatie
→ AI beoordeelt leads, verrijkt data en geeft een volledige account briefing



Hoe pak je dat aan?
Neem vooral de tijd om te experimenteren!



Gebruik AI bijvoorbeeld voor content-discovery



Het resultaat in de nieuwsbrief



Wat hebben we nodig? Gebruik AI voor innovatie in marketing

Maar… content is geen asset meer
Een whitepaper maak je in 10 minuten

Dat kan iedereen!



Nieuwe vormen van leadgeneratie  
voorheen te kostbaar, nu binnen handbereik



Zonder betrouwbare data bereik je 
ook met AI niet de juiste doelgroep 

met de juiste boodschap.



Meer aandachtspunten en valkuilen

Te veel vertrouwen op AI-output
→ Je neemt teksten over zonder redactionele controle.
Gevolg: onnauwkeurige of generieke content, soms zelfs feitelijke fouten.

Verlies van redactionele tone-of-voice
→ AI schrijft glad en neutraal; de unieke stem van je merk verdwijnt.
Zeker gevaarlijk voor titels met een eigen redactionele stijl.

Gebrek aan context of merkbegrip
→ AI begrijpt niet altijd je doelgroep, merkbelofte of nuances van de redactie.
Output kan daardoor inhoudelijk goed lijken, maar strategisch verkeerd zijn.

Geen duidelijke workflow of eigenaarschap
→ Wie bepaalt wat AI mag genereren, controleren of publiceren?
Zonder afspraken ontstaat chaos en onduidelijkheid.



Meer aandachtspunten en valkuilen

Inconsistentie tussen kanalen
→ AI maakt verschillende versies van dezelfde boodschap, waardoor toon en boodschap uiteenlopen op e-mail, social en web.

Privacy en compliance risico’s
→ Teksten of data worden onbewust gedeeld met externe AI-tools.
Denk aan persoonsgegevens of commerciële content in prompts.

Verkeerde verwachtingen van tijdswinst
→ In het begin kost AI juist méér tijd door testen, aanpassen en prompt fine-tuning.
Zonder proces blijft het “extra werk” in plaats van efficiëntie.

Creatieve luiheid
→ Teams stoppen met zelf nadenken.
Terwijl AI juist krachtig is als aanvulling op menselijke creativiteit, niet als vervanger.



Wat wij kunnen doen om je hiermee te helpen

🧰 1. Oplossingen bedenken om jouw AI-idee in campagnes te verwerken

🧠 2. Inrichten van campagnes en opvolging

👥 3. Actieve ondersteuning en ideeën



Vragen?
www.basedriver.com

Peter@basedriver.com

mailto:Peter@basedriver.com


Bedankt voor jouw aandacht!


